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Si desea recibir la revista digital
“ANEDA NOTICIAS”, envie su di-
reccién electrénica a comer-
cial@aneda.org solicitandolo y
la recibird todos los meses, gro-
tuitamente, asi como sus suple-
mentos y toda la informacién inte-
resante para los empresarios de
Vending: normativas, legislacién,
tecnologia...

ECOEMBES

ANEDA: ahorro del 50% al adherirse a ECOEMBES

Como ya hemos informado en an-
teriores ocasiones, el Comité
Directivo de ANEDA ha conseguido
negociar con ECOEMBES un acuer-
do, que permi-
te a los socios
de ANEDA vy
A.C.V., adhe-
rirse a ECO-
EMBES, econo-

mizando  un

€ECOEMBES

ses, la adhesion a ECOEMBES es
obligatoria por Ley y quien ain no
pertenezca a este Sistema Integrado
de Gestion, antes o después, tendré
que adherirse
si tiene volun-
tad de perma-
O nencia empre-
sarial en el

cincuenta por
ciento de los
ejercicios retro-
activos. (Dos afios, en lugar de cua-
tro).

Como ya conocen todos los actores
de la Distribucién Automética que
generan envases y residuos de enva-

SEPARAR PARA RECICLAR

Vending.

Esta es una
ocasién irre-
petible para

obviar el 50%
de los ejercicios retroactivos obliga-
torios, pero la fecha limite para be-
neficiarse de esta oferta es el 30 de
junio de 2013. Después, habrd que
abonar cuatro afos retroactivos.

VENDING CRUISE

Vending Cruise: todas las plazas cubiertas

El Crucero del Vending, organizado por la Asociacién ltaliana CONFIDA
y coorganizado por la Asociacién Europea de Vending (EVA) y ANEDA, ha
alcanzado ya la cobertura total de plazas, no quedando cabinas libres.

El itinerario de este crucero es: Savona, Barcelona, Palma de Mallorca,
Marsella, Savona y en su contexto se celebrard el congreso bienal de la EVA,

EUROP’S.

En nuestro préximo nimero daremos cumplida informacién de todos los de-

talles profesionales del Crucero del Vending que nuevamente registra un im-
portante éxito al vender en un tiempo record todas las cabinas disponibles.



SECTOR EUROPEO

_Conferencia teleféniga de las mas
importantes asociaciones europeas

Recientemente se ha cele-
brado una exhaustiva confe-
rencia tfelefénica a cinco
bandas, con la participacién
de la Asociacién Europea
(EVA), la espaiiola (ANEDA),
la francesa (NAVSA), la ita-
liana (CONFIDA) y la alema-
na (BDV).

El objeto ha sido recabar
informacién, por parte de la
EVA, de las inquietudes y
aportaciones de las mas im-
portantes asociaciones na-
cionales, asi como informar
de las Gltimas actividades de
la EVA, acordéndose reali-
zar estas conferencias regu-
larmente a lo largo del afo.
Los temas tratados fueron:

B Nueva estrategia de
EVA para incidir més en

ofros sectores como HORECA, vinculados con el
vending por el segmento OCS.

B Nuevas herramientas de comunicacién, cam-
biando a un formato tipo blog, al que tendrén ac-

syndicale NAtionale de Vente
es Automatiques

NAVSA

ANED A -

ceso total los miembros
y limitado los no miem-
bros.

B Realizacién de un
video de promocién del
Sector, de animacioén,
muy gréfico y sencillo,
adaptado a la idiosin-
crasia de cada pais.

B El Congreso EU-
ROP’S se celebraré den-

tro del  “Vending
Cruise”, en el trayecto
entre  Barcelona vy

Marsella, en lugar de en
Mallorca como se anun-
ci6 anteriormente.

B Estudio de mercado
por paises sobre el com-
portamiento del consu-
midor, con el ruego de
la mayor distribucién

posible entre los operadores europeos.

B Comentario sobre algunas actuaciones de aso-

ciaciones nacionales ante problemas legislativos en
sus respectivos paises.

FERIAS Y CONGRESOS

X edicion de EXPO FOOD SERVICE

La décima edicién de EXPO FOODSERVICE —una actividad consolidada- se celebraré los préximos dias 4 y
5 de junio de 2013, en el Pabellén N® 2 de IFEMA, en Madrid, en cuyo contexto se celebrard también la
Asamblea General Ordinaria de ANEDA, que este afio contempla Elecciones a Comité Directivo.

EXPO FOOD SERVICE constituye un perfecto punto de encuentro para la realizaciéon de negocios y para fo-
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vorecer un positivo networ-
king entre operadores y pro-
veedores del sector hostele-
ro. Los visitantes de EXPO
FOODSERVICE encontra-
ran, ademas de la zona de
exposicién, un amplio pro-
grama de actividades para-
lelas, como reuniones profe-
sionales, el  Espacio
Negocio o la entrega de los
premios “Hot Concepts”.
ANEDA colabora active-
mente con EXPO FOOD
SERVICE.




PIENSA EN VENDING

La IV Jornada ;Piensa en Vending!
se celebrara en Alicante

Tras Madrid, Sevilla y Barcelona, seré Levante y, més
concretamente, Alicante, el escenario de la nueva
Jornada “PIENSA EN VENDING”, al haberlo decidido
asi la mayor parte de los expositores consultados por

ANEDA.
Serd el proxi-
mo dia 23 de

mayo en el
Hotel MELIA de
Alicante, donde
todos los asis-
tentes de la re-
gién levantina
podrén,  con-
templar la com-
pleta y plural
oferta de pro-
ductos y servi-
cios que nues-
tros expositores
que, cada vez B
crecen en nime- [g

ASAMBLEA

El 5 de junio, en IFEMA, Asamblea

General y elecciones

El préximo 5 de junio, a las 11:00 ho-
ras y en el contexto del Congreso de EX-

POFOOD-SERVICE, se celebrard la
Asamblea General Ordinaria de ANEDA,
dentro de las instalaciones de IFEMA, tras
una reunién previa de Comité Directivo,
que comenzard a las 10:00 horas.

A lo largo de esta Asamblea se cele-
brardn elecciones para el Comité
Directivo de ANEDA, al haber transcurri-
do dos afios desde las Gltimas elecciones
y haberse aprobado con posterioridad el
periodo de cuatro afios de permanencia
del Comité Directivo electo. Quien lo des-
eé puede presentar su candidatura.

Previsiblemente se presentard también
en dicha Asamblea el primer borrador del

Libro Blanco de la Distribucién Automética que ANE-
DA estd elaborando y que supone un enorme paso
adelante para la identidad del Sector frente a las ad-
ministraciones, los medios de comunicacién y la opi-

nién publica.

ro, pondran a su disposiciéon con las Gltimas noveda-
des del mercado.

Igualmente, podran departir amigablemente con to-
dos los profesionales de la zona, en el transcurso del

céctel-almuerzo
que se celebra-
rd.

También se en-
tregaran los tra-
. dicionales diplo-
mas conteniendo
un espléndido di-
bujo caracteristi-
co de cada ciu-
dad en la que se
organizan las
Jornadas “Piensa
en Vending”.

En esta oca-
sién se incluird
un emblema de
Alicante.

REGISTRO SANITARIO

Registro sanitario en Cataluha

La empresa BIONATEL, en co-
laboracién con TPC NETGRUP,
se encargard en exclusiva, en la
region catalana, para los socios
de ANEDA, de documentar e im-
plantar el sistema de autocontrol
y presentacién de la solicitud
para obtener el Registro
Sanitario

Los asociados de ANEDA tam-
bién pueden acudir a BIONATEL
para la implantacién de sistemas
de APPCC. Por ofra parte, BIO-
NATEL ofrece la posibilidad de

un servicio de asesoria higiénico-

A N E [I A sanitario, siendo gratis la prime-

ra consulta via e-mail.

Para el resto del territorio na-
cional, estos servicios los cubre la em-
presa INCORE CALIDAD Y GESTION,
responsable también de las auditorias
del Distintivo de Calidad de ANEDA.
Para mas informacioén:
comercial@aneda.org



DEFENSA DEL SECTOR

COPE: “Esa guarreria de café”

Ofra vez la gro-
cieta ofensiva a
costa del café de
Vending en los me-
dios de comunica-
cion; ofra vez el
café “asqueroso”.
Pero cada vez nos
preocupa menos
porque no es mds
que un lugar co-
mUn o un chiste f&
cil, como los de
vascos o los de

Registrarse | Iniciar Sesion  Ultimo Boletin

© LaTarde

con Ramdn Garcia

Lepe. Zoé Valdés: 'Plcasso apreclaba mucho la intelectualidad de Dora Maar'
'La mujer que llora’ es Ia nueva novela gue ha escrito Zoé Valdés, y que nos presenta en La Tarde. Cuenta la historia de la
EStG vez fue en artista surrealista Dora Maar, quien luvour)a esfrecha relacién con Picasso
la COPE, en el

programa “La Tarde”, de Ramén Garcia, el pasado
26 de marzo, cuya femdtica versaba sobre el café:
dénde y con quién fomaban café los oyentes. Y, la ver-
dad, sorprendentemente, oiga, es que todo fue muy
correcto hasta que Ramén Garcia interpelé a Yolanda
Goémez, jefa de economia del diario ABC, quien se
despaché respondiendo textualmente: “Tomo una gua-
rreria en las méquinas esas... me tomo un café de ave-
llana, que me encanta porque huele a nocilla pero
sabe asqueroso; de esos de 40 céntimos que saben a

En fin, nos satisface que ninguno de los oyentes que
intervinieron emitiesen un juicio negativo sobre el café
de mdquina y que el director del programa no partici-
pase de los elevados comentarios de su colaboradora
Yolanda que, como jefa de economia, deberia saber
los puestos de trabajo directos e indirectos que gene-
ra nuestro Sector.

ANEDA, como es habitual en estos casos, ha formu-
lado una queja contundente solicitando las pertinentes
excusas, que siempre se han producido en casos

Nfw

cualquier cosa menos a café”.

como este.

ESTUDIO EVA

EVA busca datos fiables del
Vending europeo

La Asociacién Europea de Vending (EVA) ha
publicado una encuesta con objeto de recabar
datos fiables del Vending Europeo para poder
elaborar un estudio de los distintos mercados
nacionales, asi como del mercado global eu-
ropeo que, posteriormente, pondrd a disposi-
cién del mercado, como ya ha ocurrido en an-
teriores ocasiones.

Adjuntamos los perfiles de esta encuesta, so-
licitando a nuestros lectores que, en el marco
de excelente colaboracién existente entre EVA
y ANEDA, cooperen con EVA facilitandole su
investigacién para obtener unos 6ptimos resul-
tados que, indudablemente, serdn utiles para
todos los profesionales del Sector.
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https://fr.surveymonkey.com/s/EVA_MarketSurvey2012_Spain_ES

MONETICA

Nuevo billete de 5 euros a partir

del 2 de mayo

El préximo 2 de mayo es la fecha a
partir de la cual comenzard a circular
un nuevo billete de cinco euros, perte-
neciente a la llamada serie Europa., in-
corporando elementos mejorados con
respecto al anterior, en los dmbitos de la
seguridad y la tecnologia.

La introduccion de este nuevo billete
ha supuesto una evolucién en los lecto-
res de billetes para poder asumir al re-
cién llegado y todos los fabricantes de
este producto asociados a ANEDA dis-
ponen de las mejores opciones para sus
clientes operadores

© BCE ECB EZB EXT EKP !%00

socios |

TIRMA nuevo
socio de
ANEDA

Mes a mes, conti-
nda incrementdndo-
se el nimero de so-
cios en ANEDA, que
ya supera el volu-
men de los mejores
tiempos. En esta oca-
sién, damos la bien-
venida a TIRMA, em-
presa proveedora ra-
dicada en Gran
Canarias, que pone
a disposicion de los
operadores un am-
plio muestrario de
exquisitos productos

Antigue

ANECDOTAS

Cascos retornables en Cadaqués

Del 15 de abril al 30 de
junio, el turistico municipio
de Cadaqués llevara a
cabo una experiencia pilo-
to para conseguir la devo-
lucién de latas y botellas
de refrescos, por los usua-
rios. Se abonaré un canon
de 5 céntimos al adquirir
la bebida, que serd reinte-
grado cuando se devuelva
el envase en cualquier es-
tablecimiento expendedor
de estos productos.

La gestién de los residuos
afectados por esta prueba

ANEDA NOTICIAS
espera tus anécdotas

Debido al proceso de revisiéon y
seleccién de las anécdotas que re-
cibimos para publicar las mas in-
teresantes, os agradeceremos que
enviéis, con tiempo suficiente,
vuestras vivencias profesionales
curiosas, chocantes o graciosas
para garantizar su publicacién.

Envianos tus textos e ilustracio-
nes, en caso de que los tengas, a

comercial@aneda.org

piloto le corresponde a
ECOEMBES, el SIG que se ocupa de los contenedo-
res amarillos y azules en toda Espafia. Pero los datos
de que dispone esta organizacién no coinciden con
los ofrecidos en la presentacién de este proyecto: en
Cataluia se consumen diariamente 9 millones de en-
vases de bebidas de un solo uso, de los que solo se
recuperan 3,5 millones.

No es la primera vez que se realizan pruebas de
este tipo, siempre con escaso éxito, por lo que, a dia

de hoy, no deja de ser una anécdota,
pero este tema ya ha creado inquietud en el Sector
de la Distribucién Automatica, con anterioridad, al
plantear la existencia de méquinas recicladoras que,
ademds de retornar los 5 céntimos de fianza, reali-
zarian el proceso de separacién y condensacién de
envases para entregarlas a un SIG.
El coste de adquisicién de estas méquinas es muy
alto y la imposicién de su existencia supondria un au-
téntico descalabro econémico para nuestro Sector.



VISITA INSTITUCIONAL

Fabra visita PRODUCTOS VELARTE

El 4 de abril, Alberto Fabra, presidente de la
Generalitat  Valenciana visité las instalaciones de
Productos Velarte, S.L. Durante la visita, conocié de pri-
mera mano la historia y evolucién de la empresa, sus
procesos productivos y los préximos retos.

Tras la misma, el President de la Generalitat declaré
que el Consell va a apostar por las pymes innovado-
ras, como Velarte, a través de nuevos instrumentos de
financiacién. También destacé a Productos Velarte
como ejemplo de empresa que ha sabido evolucionar
y adaptarse a nuevos mercados, consiguiendo ser un
referente a nivel nacional e internacional y que el 70%
del personal de la empresa son mujeres, lo que repre-
senta también un compromiso con la igualdad y el em-

PRODUCTOS VELARTE
Origenes

Enrique Velarte, procedente de una
saga de panaderos, tuvo una idea:
dar a conocer sus auténticas ros-
quilletas y saladitos a todo el mun-
do y no circunscribirse al dmbito
de su barrio.

En 1969 fundd Productos Velarte,
S.L. que hoy sigue fiel a sus orige-
nes: elaborar productos saludables
y de calidad para todo el mundo.
Valores de la empresa

Productos Velarte ha llegado a ser
una empresa Valenciana que ha lo-
grado situarse en un contexto
Nacional y con una fuerte expansion a nivel Internacional,
gracias al extraordinario trabajo de sus frabajadores, que se
traduce y se rige cada dia por los valores de la misma.
Sinénimo de calidad e innovacién.

Rigurosa seleccién de materias primas y exhaustivos contro-
les de calidad.

Con fecha 11.03.2005 certificamos en 1ISO 9001/2000.
Con fecha 04.09.2008 certificamos en IFS(International
Food Standard -Nivel Superior) y BRC (British Retail
Consortium-Nivel A).

Marca lider.

Velarte es la marca lider en el sector con una cuota de mer-
cado aproximada del 34%.

Velarte es la marca con mayor nivel de notoriedad total
(85%) en la Comunidad Valenciana.

También es la marca de mayor preferencia entre los consu-
midores habituales (38%).

Velarte es una de las marcas mejor valorada (7,69 de me-
dia) por los consumidores sobre todo en cuanto a sabor y ca-
lidad.

Evolucién

La tendencia de ventas de los Gltimos afios ha sido positiva,
alcanzando los 12 MM de euros en 2012, estando presen-
te en casi todo el territorio nacional y exportando més de un
12% a ofros paises.

pleo.

Enrique Velarte, Director
General de la compaiia,
agradecié la visita de las au-
toridades y declaré sentirse
orgulloso de conseguir inter-
nacionalizar un producto tipico de la
Comunidad Valenciana, del que hoy se
exporta més del 13% de la produccion.
Ademds anuncié que la compaiia tiene
un ambicioso plan de crecimiento y am-
pliacién de instalaciones para mejorar la
competitividad ofreciendo productos in-
novadores y de calidad.

Gama de producto:

Bastoncitos redondos / palitos clasicos, como salapipas, sa-
laditos o rosquilletas tradicionales

Artesanas: Barritas de pan crujiente con pipas, con cereales,
cacahuetes, queso..., representan mas del 70% de las ven-
tas de la compaiiia y es la familia que més ha crecido en los
Oltimos afios, siendo nuestro producto estrella las Artesanas
con pipas.

Panes especiales: productos complementarios de la gama
como picos, rosquillas, regafiés...

Estilo de vida saludable

Nuestros productos encajan perfectamente con las nuevas
tendencias de alimentacion saludable:

Son productos con ingredientes naturales y saludables: ce-
reales, fibra...

Son la nueva alternativa al tradicional snack: Producto de
horno, no frito.

Reconocimientos y premios

En 2009 PRemIO A LA MEJOR PYME agroalimentaria conce-
dido por los consumidores de Carrefour.

En 2010 el producto “Artesanas Queso” PREMIO AL MEJOR
APERITIVO HORNEADO 2010 otorgado en el 102 seminario
de aperitivos.

En 2011 PREMIO A LA INVESTIGACION Y DESARROLLO TECNO-
LOGICO AGROALIMENTARIO de la Conselleria d'Agricultura,
Pesca i Alimentacié.

En 2011 PREMIO IMPULSO A LA INTERNACIONALIZACION en el
IV Congreso de Consultoria de AECTA (Asociacién Empresas
de Consultoria Terciario Avanzado de la Comunidad
Valenciana).

En 2011 PREMIO A LA TRAYECTORIA EMPRESARIAL oforgado
por el Grupo Onda Cero.

En 2012 PREMIO A LA TRAYECTORIA EMPRESARIAL oforgado
por COPE Valencia.

Ademés hemos recibido el premio al “compromiso en la in-
tegracién laboral de personas con discapacidad fisica y or-
génica” otorgado por COCEMFE (Confederaciéon
Coordinadora Estatal de Minusvélidos Fisicos de Espafia) de
la Comunitat Valenciana.

Més informacién: www.velarte.com



ENTREVISTA

JAVIER GARCIA AYALA, DIRECTOR GENERAL DE MADRID FAS MACHINE

“Tenemos que profesmnallzar el sector lo
maximo posible”
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Javier Garcia Ayala, director general de
Madrid Fas Machine, tiene buenas noticias:
“hemos empezado a ver esos ‘brotes ver-
des’ de los que habla la gente”. Partidiario
de la maxima profesionalizacién del
Vending, ve ésta como el punto de partida
para avanzar en el fin de la crisis y recoger,
en el futuro, resultados avanzados.

-La Distribucion Automadtica vive una situa-
cion muy dificil. ¢Cudl es su andlisis personal
sobre esta coyuntura?

—Personalmente creo no es un problema de la
Distribuciéon Automdética, mds bien yo diria que es un
problema general por la situacién que atraviesa nues-
tro pais y si me apuras el mundo. Pero creo que todos
sabemos que en nuestro sector lo més importante es
que intentemos profesionalizarlo cuanto antes porque
de ello dependeré que cuando esta etapa pase poda-

=
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N,

mos presumir de lo que hemos hecho durante la crisis.

-¢Ve perspectivas de mejoria en 2013?

—Por supuesto, nosotros personalmente creo que he-
mos empezado a ver esos “brotes verdes” de los que
habla la gente.

-¢Cual debe ser la estrategia de los distintos
actores del Sector —operadores y proveedo-
res- para superar los efectos de la crisis?

—Yo llevo muchos afos en el sector y creo que como
dije anteriormente lo primero es que intentemos profe-
sionalizar lo méximo posible nuestro sector, pienso
que este debe ser el primer punto de partida y si esto
lo conseguimos podremos ir recogiendo resultados
més avanzados sin necesidad de hacer esfuerzos ais-
lados para conseguir ciertas cosas, que es lo que es-
tamos haciendo en estos momentos.

-¢Qué deberian hacer, en su opinién, las
asociaciones profesionales para ayudar al
Sector en esta situacion?

-Las asociaciones, como su significado indica, son
grupos de personas o empresas que deben buscar el



“LAS ASOCIACIONES DEBEN
BUSCAR EL BIEN DE QUIENES
LA CONFORMAN"

“LLEVAMOS CUATRO ANOS
INTENTANDO QUE NUESTROS
CLIENTES ESTEN SATISFECHOS”

bien de los que la conforman; por lo tanto, si conse-
guimos acuerdos entre los miembros y luchamos por
objetivos comunes y se consigue alguno, serd un triun-
fo, pero si no somos capaces de ponernos de acuerdo
entre nosotros y no luchamos por ningin objetivo lo te-
nemos muy dificil.

-¢Cudl es el planteamiento actual de MADRrID
FAs MACHINE?

—MFM es una empresa en expansion, estamos inten-
tando llegar al cliente de la forma més directa posible
y ayudarle en su necesidad, para ello estamos cerran-
do acuerdos de colaboracién con empresas de servi-
cios a lo largo de la geografia espafiola, para de esta
manera estar al lado del cliente.

-¢Qué oferta tiene en este momento MADRID
FAs MACHINE para operadores del vending?

-Bueno, nuestra oferta es nuestro propio catélogo de
mdaquinas que en este momento estd en un nivel muy
bueno en cuanto a las necesidades de los clientes y a
ello le afadimos toda nuestra profesionalidad, aten-
cién y disposicidn de servicio.

-Y, entre su catalogo de productos, ¢cudl es
el mas interesante?

—FAs lleva varios afios trabajando en algunos produc-
tos que hoy creo son “estrellas” dentro del sector y por
ello creo que nosotros podemos presumir de una bate-
ria para el servicio donde podemos dar el total de las
necesidades de un operador/emplazamiento, esta li-

“ESTAMOS INTENTANDO LLEGAR
AL CLIENTE DE LA FORMA MAS
DIRECTA POSIBLE Y AYUDARLE"”

“DAMOS AL CLIENTE ATENCION,
SERVICIO, SOLUCIONES Y UN LARGO
ETCETERA DE DETALLES QUE SE VALO-
RAN CON EL TIEMPO”

nea se llama WINNING/FASTER

-¢Cudles son los desafios profesionales de
MADRID FAS MACHINE, en este momento?

—Para nosotros los desafios no son de este momento,
llevamos cuatro afios con sus correspondientes dias in-
tentando que nuestros clientes estén satisfechos no solo
con nuestros equipos sino también en los aspectos que,
como humanos, les intentamos dar: atencién, servicio,
soluciones, ayudas, y un largo etc., de detalles que no
se notan a primera vista y que si se valoran con el tiem-
po.

-¢Cudal es la relacion entre Mabrip Fas
MACHINE y FAs como fabricante?

—EXCELENTE, pues creemos que entre nosotros hemos
sabido interpretar el punto en el que estamos situados
cada uno de nosotros y también sabemos que conjun-
tamente estamos consiguiendo que los clientes sigan
apostando por nuestra marca.

-Cuando cierra el despacho, cuando termina
el trabajo, ¢como es Javier Garcia en el pla-
no personal?

—Javier cuando sale de su despacho sigue siendo una
persona de lo més normal, tengo mi familia e intento
pasar con ellos el mayor tiempo posible, tengo dos hi-
jos y junto con mi esposa intentamos pasarlo lo mejor
posible. Nos gusta el cine, el deporte (jugamos algo a
Padel) salir en bicicleta y de vez en cuando salir a co-
mer o cenar por ahi. B



No has de conducir
quieres. Est4 en la maquina,

nero. Pero e| refresco

da te consume tiempo'y di
4quina vending.

Conducir hasta la tien
nte tuyo. jSi! Enunafm

(ue quieres estd justo enfre

AHORRA ENERGIA
de transporte para consequir 1o que

No has de utilizar un medio
quieres. Tienes tus articulos favoritos en las maquinas vending.

www.aneda.org
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Oatidad 3 Gestias

SISTEMAS DE CALIDAD Y SEGURIDAD ALIMENTARIA (A.P.P.C.C.)
ESPECIFICOS PARA EL SECTOR DEL VENDING.

.

ahora, picar sano es

pan comido

Incore Calidad y Gestion S.L., Responsable de la realizacién de las Auditorias a las empresas
poseedoras del "DISTINTIVO DE CALIDAD DE ANEDA desde el afio 2000 les ofrece sus conocimientos
y experencias en Calidad y Seguridad Alimentaria en el sector del Vending para las siguientes
actividades:

bocaditos

As i para la Ob ién del Regi: Sanitario.

Elaboracion Sistemas de Andlisis de Peligros y Puntos de Control Criticos: APPCC Vending.
Elaboracitn Guias de Practicas Correcta de Higiene: GPCH Vending.

Formacién de Personal en Calidad y Seguridad Alimentaria, especifica para Vending.

Implantacién Sistemas de Gestidn de la Inocuidad de los Alimentos: UNE-EN-ISO 22000.
= Implantacién y Mantenimiento de Sistemas de Calidad: UNE-EN-1S0 9001.
= Auditorias de Sistemas Calidad (UNE- EN- 150 9001 Y 22000)

Atencién al Cliente: 91 5041687 Mavil 647 995 787 (oficina) s ; R info@productosalba.com
Mévil directo 670 90 92 41 Tt -~ www.productosalba.com
E-mail: incorecalidadiyahoo.es -
“CHMG 08 Ll L] OTZONCM”, BAGHESSS poF I8 Comumidsd da Madad, desde o st 002"
Lider europeo en la distribucion de ) :ﬁﬂﬁ
.
* cocinas profesionales Una amplia gama, un buen hacer y un compromiso de futuro
. i oz & I son los aspectos que hacen que tanto las grandes compariias
refrlgerGClon comercia europeas como las pequefias empresas confien en nuestros

A mdquinas de café equipos dia a dia para el suministro de sus productos...

* equipos de bar

we?&insmas:hfnen
“Maquinas vending

J = E_.. E
LF Repuestos Horeca S.L.U. — Calle Ciudad Real, |0 — 45517 Escalonilla — Toledo Www 2 g p eve n d 0' rs & e S g@

TIf. +34 91 477 91 00 » Fax +34 91 477 90 81 « info@Ifrepuestos.es
GPE Vendors Espafia 5.1. - Parc Comerciol Montigald, C/ Suissa n® 29, 08917 Badalona, Barcelona - Tel. 933 522 251



Descubre un mundo diferente

venaing

schoOl

TPC NETGRUP mids de 9 afios formanda en Vending

% d H d o C/ Polo Sur, 5 Sector 8. Cp/28850
aarias Torrején de Ardoz - MADRID (SPAIN) T ——
H Tell. +34 914749187 Fax, +34 914749188
achine =
Vensing Prosuss fuppier www.madridfasmachine.es e

--ventia

Un nuevo concepto de tiendas automaticas.

ventia retail

Sistema de gestion incluido en las

tiendas automaticas que marca la

diferencia

* Permite la gestidn y el control on line de la venta,
del dinero en efectivo, stocks e incidencias.

* Integra todos los medios de pago.

Soluciones de venta automatica con
soporte digital tanto informativo como
publicitario

* Incentiva la venta porimpulso.

* Posibilita la promocién de productos, marcas y

servicios. ventia service

Personalizacion a la carta

*  Asesoramiento.
+ Fabricacidn a medida.
* Imagen corporativa: logotipo, colores, etc.

cGpsulas

inves wwuw.cafearabo.com




;COMO OPTIMIZAR LOS PAGOS Y LA GESTION?

La calidad
. | terminal ifuncid i
UCT80 S se filtra

INSTALACIONES
en Espana

Lider mundial en la sequridad de pago electrénico, vuestros objectivos
de negocio y financieros son nuestras prioridades.

eficaz de vuestros ingresos gracias a nuestras soluciones innovadoras.

D D o

‘www.ingenico.es
www.artek by ‘www.Imcontrol.com www.distrilog.fr

b m water+ more TOM2. 6 I - Of

BERT WATER TECH Tal: +34 937 (X

EUROCONSULTORES es una asesoria
empresarial especializada en el sector del y Técnicos Legales de Empresa, S.L.

Vending.

Ofrecemos asesoramiento a nuestros

clientes, tanto pymes como auténomos, en

Fer%e.as flscf.ales,. laborales, Itcont.atbltlas, Estamos a su disposicién en:
uridicos y financieros, con altos criterios

Jd f y. lidad ! ) . Calle Viriato 69, 1° A 28010 Madrid.
B etk 1 Lkl i Tel. 915019878,  Fax. 915919879.
relacion calidad-precio. E-mail: rmartin@euroconsultores.es

&

Yy st Al

EUROCONSULTORES esta formada por L ‘ - .
profesionales titulados en las distintas ey . LIDER EN INNOVACION DE SOLUBLES ALIMENTICIOS PARA VENDING
areas y ofrece a todos sus clientes una . )
amplia y valiosa gama de servicios de alta
calidad, basada en una atencion
personalizada y con una comunicacion
directa permanente.

SERVICIOS EN AREAS GENERALES:  SERVICIOS ESPECIALIZADOS PARA
§  EMPRESAS DEL SECTOR DEL VENDING: [N

B Asesoramiento y redaccion de contratos
° JUfidiCCI . de deposito de explotacion de maquinas
. distribuidoras automaticas.

cumplimiento de la normativa aplicable al

vending: Registro Sanitario y normativa

higiénico-alimentaria,  Sistema de

e Contable Andlisis de Peligros y Puntos de Control . .
| Criticos (APPCC), control de plagas, La alternativa mas natural

normativa autondmica del vending,
W‘v identificacion de maquinas, sistemas de [ -
= trazabilidad, gestion de residuos, www l t
informacion alimentaria al consumidor y u a l a u com

0 etiquetado, cadena de frio, formacién
e Mercantil higiénico-sanitaria, etc.

° FiSC(;hh ¥ Informacion y asesoramiento sobre el
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Un buen café

se merece un agua perfecta Bt e

BRITA Profesional - El experto en filtracién de agua
Elige agua BRITA®

Las 3 ventajas:
- Calidad éptima del agua
. Alta fiabilidad

- Funcionamiento sencillo

CS

eoago A
Certificado: confom
Todos los filtros de la gama BRITA responden a las exigencias

del Certificado de Conformidad Sanitaria (ACS) B
El desarrollo duradero:

Desde 1992, el reciclaje esta en el corazén de la actividad
internacional de BRITA, que dispone de su propia planta de

reciclaje de cartuchos. “‘

Tel.: +34 70
www profesional brita es

W produccion Vendo

perfecta fusién entre %
tecnologia Sanden y

nnovacién

Bsy‘o consumo en iluminacién
4 grupo de frio
mexcelente luminosidad LED’s

stemperatura minima 2°C
msistema ahorro nocturno de energia

[nnovador sistema de venta
ropotizado “CATCHER”

mentrega producto en 8 segundos
maumento de venta por impulso
mbandejas sin conexidn eléctrica
ntodos los formatos sin ajustes

SandenVendo Iberia §.A.

C/. Sant Ferran, 92 | Poligono Industrial la Almeda
08940 Comnella ('Ban:nlona - Spain
Tel: +34 93 474 555d| Fax: +34 93 474 1842

infosvs@sandenvendo.es | www.sandenvendo.es
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SOLUCIONES
para VENDING

m NUEVOS:
- Fideliza tus clientes
personalizando sus maquinas
desde una sola unidad con su
imagen corporativa.
- Publicita tus equipos con tu logo
o imagen corporativa, mejorando la

2 EMPLAZAMIENTOS
W EXISTENTES:
- No cambies las maquinas de
vending, personalizalas desde una
sola unidad, mejorando la zona de
vending.

3 CARACTERISTICAS
B PRINGIPALES:
- Excelente resistencia al impacto.
SANDWICH L.M. -Te entregamos los frontales listos
para ser colocados.
- Manipulacién facil.
- Excelente termoformabilidad.

CAL[DAD V SERVICIO - Resistencia a muy bajas
ELABORACION DIARIA temperaturas.

916772266 4 PARA EMPEZAR, ;Qué

B debo hacer?

WWW.SANDWICHLM.COM Enviaun mai ainfo@printcokores

Indicanos:

- Modelo de maquina Ctra. de Mollet a Sabadell, Km. 4,3
) Pol. Ind. Can Vinyals, Nave 18
- Cantidad de frontales 08130 Santa Perpétua de Mogoda (Bcn)

- Si dispones de disefio propio. info@printcolor.es
www.printcolor.es

Tel. 902 420 003

1 EMPLAZAMIENTOS

L - Desde nuestra experiencia de mas de 20 afios, en el vending
Surtl O Ven lng publico, donde las maquinas son sometidas a todo tipo de
excesos, a partir de esta experiencia hemos disefiado nuestra
gama de snacks y bebidas ERAVENDING PREMIUM.
En nuestros modelos del afio 2011 hemos cambiado el disefio
de la puerta, mas ergonomico y con mayoer escaparate.

En toda la maquina el acero inoxidable 304 es el protagonista,
tanto en el interior como en el exterior de la misma.

Caracteristicas Principales

Exterior: teclado seleceidn eracién: hasta 3 oC
de producto, entrada de wm los modelos Combl,
monedas antiliquidos y tapa temperatur

ra
de recogida de producta, tode mm\:aua uridad de
e aeers incxdabie 3042 fria, el |m{1m et de
prueba de quemaduras de izt ey tu
. superan dicha mp«a ra.
fanmanica de geandes ok

dimensiones con fanda azul. s“wr sensor de caida

icto de uitima
Interiores: Dan:dcs aem:rac
interiores de la magquina en
haja de acero incxidable 304. ftware: nuevo software
Bandejas de productn, Zﬂll con multiples.
espirales, separacores, guias  opciones.
de latas, todo ello en acers
inoxidable 304. 7 cajones Sistemas de pago y

extraibles para almacenar c:munlﬂdm méq inas
products

Tluminacién: (luminacion telemetria, billetercs y
[por 3 tiras de Jed con menos  Rarjetas de monedero.
CONSUMG ¥ marxlml duracién,

PREMILM medium

'DMRENSIONES jwn): 1 230 635 830
PRSI 360 g

Cajones o almacén de  Buminacide por 3 tiras de led Bamelas
productos Inavidable, nwmmul

iPidanos presupuesto, se sorprendera!

Grupo de empresas La Era de la Venta Automatica Teléfono Ventas

Poligono de Asipo C/B parcela 33, Naves | y 8 902 431 668

do de Asturias - Espafia

info@eraventa.com Teléfono Servicio Técnico

www.eraventa.com @ 902 830 082

CUIDARTE ES NATURAL




LaCleo.com

2 mas aom!olef'a

Te apetece un batido frio de vainilla con cereales ?

O quizds un chocolate a la taza con arvoz inflado ?

Y, a quien no le apetece un Smoothie en el gimnasio ? B

Con la Cleo puedes elegir cada dia una combinacion
diferente, frio o caliente, hasta puedes pedir un café

BEBIDAS FRIAS BEBIDAS CALIENTES

lﬁllmlﬁﬁl

Detalle y cuidado para ti
Especialistas en materia prima
Valor, compromiso y confianza
Atencion personalizada a todos nuestros clientes
La industria alimentaria al servicio del vending

lll@

LA oM CASE L

e

OFICINA CENTRAL DELEGACION NORTE

A : C/ Saturnino Lopez Lopez sin Pl Utzuar, ¢/ ¢, N®15
isgca::“":i‘? dﬂ\"ﬁe”d'”g- sL. 45526 Val de Santo Domingo (Toledo) 31839 Arbizu (Navarra)
a. Marina, Telf:917154320 Telf: 948461194

08830 Sant Boi LLob (Barcelona)
Tel: 0034 93 479 50 40 Fax: 0034 93 479 32 95
www.apliven.com - info@apliven.com

www.blenderdeval.com

o4 de horno

orno!

? 1
| 1] Sild
TEMPIO

DISFRUTA
pei MEJTOR CAFE

CAFES TEMPLO

Poligono Cantabpia I, Avd. Mendavia 7
26009 Logroito (Espanal

Teléfono atencim al cliente
+34 941 270 171

LD Siguenos en facebook:
= www.facebook.com/Artesanaspipasvelarte

871 32, www.velarte.com
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