
Como ya hemos informado en an-
teriores ocasiones, el Comité
Directivo de ANEDA ha conseguido
negociar con ECOEMBES un acuer-
do, que permi-
te a los socios
de ANEDA y
A.C.V., adhe-
rirse a ECO-
EMBES, econo-
mizando un
cincuenta por
ciento de los
ejercicios retro-
activos. (Dos años, en lugar de cua-
tro). 

Como ya conocen todos los actores
de la Distribución Automática que
generan envases y residuos de enva-

ses, la adhesión a ECOEMBES es
obligatoria por Ley y quien aún no
pertenezca a este Sistema Integrado
de Gestión, antes o después, tendrá

que adherirse
si tiene volun-
tad de perma-
nencia empre-
sarial en el
Vending. 

Esta es una
ocasión irre-
petible para
obviar el 50%

de los ejercicios retroactivos obliga-
torios, pero la fecha límite para be-
neficiarse de esta oferta es el 30 de
junio de 2013. Después, habrá que
abonar cuatro años retroactivos.

Vending Cruise: todas las plazas cubiertas
El Crucero del Vending, organizado por la Asociación Italiana CONFIDA

y coorganizado por la Asociación Europea de Vending (EVA) y ANEDA, ha
alcanzado ya la cobertura total de plazas, no quedando cabinas libres.

El itinerario de este crucero es: Savona, Barcelona, Palma de Mallorca,
Marsella, Savona y en su contexto se celebrará el congreso bienal de la EVA,
EUROP´S.

En nuestro próximo número daremos cumplida información de todos los de-
talles profesionales del Crucero del Vending que nuevamente registra un im-
portante éxito al vender en un tiempo record todas las cabinas disponibles.
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Reciba gratis
ANEDA NOTICIAS

Si desea recibir la revista digital
“ANEDA NOTICIAS”, envíe su di-
rección electrónica a comer-
cial@aneda.org solicitándolo y
la recibirá todos los meses, gra-
tuitamente, así como sus suple-
mentos y toda la información inte-
resante para los empresarios de
Vending: normativas, legislación,
tecnología...

¡PIENSA EN VENDING!

ANEDA: ahorro del 50% al adherirse a ECOEMBES
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SECTOR EUROPEO

Recientemente se ha cele-
brado una exhaustiva confe-
rencia telefónica a cinco
bandas, con la participación
de la Asociación Europea
(EVA), la española (ANEDA),
la francesa (NAVSA), la ita-
liana (CONFIDA) y la alema-
na (BDV).

El objeto ha sido recabar
información, por parte de la
EVA, de las inquietudes y
aportaciones de las más im-
portantes asociaciones na-
cionales, así como informar
de las últimas actividades de
la EVA, acordándose reali-
zar estas conferencias regu-
larmente a lo largo del año.
Los temas tratados fueron:

■ Nueva estrategia de
EVA para incidir más en
otros sectores como HORECA, vinculados con el
vending por el segmento OCS.

■ Nuevas herramientas de comunicación, cam-
biando a un formato tipo blog, al que tendrán ac-

ceso total los miembros
y limitado los no miem-
bros.

■ Realización de un
vídeo de promoción del
Sector, de animación,
muy gráfico y sencillo,
adaptado a la idiosin-
crasia de cada país. 

■ El Congreso EU-
ROP´S se celebrará den-
tro del “Vending
Cruise”, en el trayecto
entre Barcelona y
Marsella, en lugar de en
Mallorca como se anun-
ció anteriormente.

■ Estudio de mercado
por países sobre el com-
portamiento del consu-
midor, con el ruego de
la mayor distribución

posible entre los operadores europeos.
■ Comentario sobre algunas actuaciones de aso-

ciaciones nacionales ante problemas legislativos en
sus respectivos países.

Conferencia telefónica de las más
importantes asociaciones europeas

X edición de EXPO FOOD SERVICE
La décima edición de EXPO FOODSERVICE –una actividad consolidada– se celebrará los próximos días 4 y

5 de junio de 2013, en el Pabellón Nº 2 de IFEMA, en Madrid, en cuyo contexto se celebrará también la
Asamblea General Ordinaria de ANEDA, que este año contempla Elecciones a Comité Directivo.

EXPO FOOD SERVICE constituye un perfecto punto de encuentro para la realización de negocios y para fa-
vorecer un positivo networ-
king entre operadores y pro-
veedores del sector hostele-
ro. Los visitantes de EXPO
FOODSERVICE encontra-
rán, además de la zona de
exposición, un amplio pro-
grama de actividades para-
lelas, como reuniones profe-
sionales, el Espacio
Negocio o la entrega de los
premios “Hot Concepts”.
ANEDA colabora activa-
mente con EXPO FOOD
SERVICE.

FERIAS Y CONGRESOS
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Tras Madrid, Sevilla y Barcelona, será Levante y, más
concretamente, Alicante, el escenario de la nueva
Jornada “PIENSA EN VENDING”, al haberlo decidido
así la mayor parte de los expositores consultados por
ANEDA. 

Será el próxi-
mo día 23 de
mayo en el
Hotel MELIÁ de
Alicante, donde
todos los asis-
tentes de la re-
gión levantina
podrán, con-
templar la com-
pleta y plural
oferta de pro-
ductos y servi-
cios que nues-
tros expositores
que, cada vez
crecen en núme-

ro, pondrán a su disposición con las últimas noveda-
des del mercado.

Igualmente, podrán departir amigablemente con to-
dos los profesionales de la zona, en el transcurso del

cóctel-almuerzo
que se celebra-
rá.

También se en-
tregarán los tra-
dicionales diplo-
mas conteniendo
un espléndido di-
bujo característi-
co de cada ciu-
dad en la que se
organizan las
Jornadas “Piensa
en Vending”. 

En esta oca-
sión se incluirá
un emblema de
Alicante.

PIENSA EN VENDING

La IV Jornada ¡Piensa en Vending!
se celebrará en Alicante

Registro sanitario en Cataluña
La empresa BIONATEL, en co-

laboración con TPC NETGRUP,
se encargará en exclusiva, en la
región catalana, para los socios
de ANEDA, de documentar e im-
plantar el sistema de autocontrol
y presentación de la solicitud
para obtener el Registro
Sanitario

Los asociados de ANEDA tam-
bién pueden acudir a BIONATEL
para la implantación de sistemas
de APPCC. Por otra parte, BIO-
NATEL ofrece la posibilidad de
un servicio de asesoría higiénico-
sanitario, siendo gratis la prime-
ra consulta vía e-mail.

Para el resto del territorio na-
cional, estos servicios los cubre la em-
presa INCORE CALIDAD Y GESTIÓN,
responsable también de las auditorias
del Distintivo de Calidad de ANEDA.
Para más información:
comercial@aneda.org

ASAMBLEA REGISTRO SANITARIO

El 5 de junio, en IFEMA, Asamblea
General y elecciones

El próximo 5 de junio, a las 11:00 ho-
ras y en el contexto del Congreso de EX-
POFOOD-SERVICE, se celebrará la
Asamblea General Ordinaria de ANEDA,
dentro de las instalaciones de IFEMA, tras
una reunión previa de Comité Directivo,
que comenzará a las 10:00 horas.

A lo largo de esta Asamblea se cele-
brarán elecciones para el Comité
Directivo de ANEDA, al haber transcurri-
do dos años desde las últimas elecciones
y haberse aprobado con posterioridad el
periodo de cuatro años de permanencia
del Comité Directivo electo. Quien lo des-
eé puede presentar su candidatura.

Previsiblemente se presentará también
en dicha Asamblea el primer borrador del
Libro Blanco de la Distribución Automática que ANE-
DA está elaborando y que supone un enorme paso
adelante para la identidad del Sector frente a las ad-
ministraciones, los medios de comunicación y la opi-
nión pública.
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ESTUDIO EVA

EVA busca datos fiables del
Vending europeo

La Asociación Europea de Vending (EVA) ha
publicado una encuesta con objeto de recabar
datos fiables del Vending Europeo para poder
elaborar un estudio de los distintos mercados
nacionales, así como del mercado global eu-
ropeo que, posteriormente, pondrá a disposi-
ción del mercado, como ya ha ocurrido en an-
teriores ocasiones.

Adjuntamos los perfiles de esta encuesta, so-
licitando a nuestros lectores que, en el marco
de excelente colaboración existente entre EVA
y ANEDA, cooperen con EVA facilitándole su
investigación para obtener unos óptimos resul-
tados que, indudablemente, serán útiles para
todos los profesionales del Sector.

DEFENSA DEL SECTOR

Otra vez la gra-
cieta ofensiva a
costa del café de
Vending en los me-
dios de comunica-
ción; otra vez el
café “asqueroso”.
Pero cada vez nos
preocupa menos
porque no es más
que un lugar co-
mún o un chiste fá-
cil, como los de
vascos o los de
Lepe.

Esta vez fue en
la COPE, en el
programa “La Tarde”, de Ramón García, el pasado
26 de marzo, cuya temática versaba sobre el café:
dónde y con quién tomaban café los oyentes. Y, la ver-
dad, sorprendentemente, oiga, es que todo fue muy
correcto hasta que Ramón García interpeló a Yolanda
Gómez, jefa de economía del diario ABC, quien se
despachó respondiendo textualmente: “Tomo una gua-
rrería en las máquinas esas… me tomo un café de ave-
llana, que me encanta porque huele a nocilla pero
sabe asqueroso; de esos de 40 céntimos que saben a
cualquier cosa menos a café”. 

En fin, nos satisface que ninguno de los oyentes que
intervinieron emitiesen un juicio negativo sobre el café
de máquina y que el director del programa no partici-
pase de los elevados comentarios de su colaboradora
Yolanda que, como jefa de economía, debería saber
los puestos de trabajo directos e indirectos que gene-
ra nuestro Sector. 

ANEDA, como es habitual en estos casos, ha formu-
lado una queja contundente solicitando las pertinentes
excusas, que siempre se han producido en casos
como este.

COPE: “Esa guarrería de café”

PINCHA AQUÍ PARA ACCEDER AL CUESTIONARIO
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MONÉTICA

El próximo 2 de mayo es la fecha a
partir de la cual comenzará a circular
un nuevo billete de cinco euros, perte-
neciente a la llamada serie Europa., in-
corporando elementos mejorados con
respecto al anterior, en los ámbitos de la
seguridad y la tecnología.

La introducción de este nuevo billete
ha supuesto una evolución en los lecto-
res de billetes para poder asumir al re-
cién llegado y todos los fabricantes de
este producto asociados a ANEDA dis-
ponen de las mejores opciones para sus
clientes operadores

Nuevo billete de 5 euros a partir
del 2 de mayo

TIRMA nuevo
socio de
ANEDA

Mes a mes, conti-
núa incrementándo-
se el número de so-
cios en ANEDA, que
ya supera el volu-
men de los mejores
tiempos. En esta oca-
sión, damos la bien-
venida a TIRMA, em-
presa proveedora ra-
dicada en Gran
Canarias, que pone
a disposición de los
operadores un am-
plio muestrario de
exquisitos productos

SOCIOS

ANÉCDOTAS

Del 15 de abril al 30 de
junio, el turístico municipio
de Cadaqués llevará a
cabo una experiencia pilo-
to para conseguir la devo-
lución de latas y botellas
de refrescos, por los usua-
rios. Se abonará un canon
de 5 céntimos al adquirir
la bebida, que será reinte-
grado cuando se devuelva
el envase en cualquier es-
tablecimiento expendedor
de estos productos.

La gestión de los residuos
afectados por esta prueba
piloto le corresponde a
ECOEMBES, el SIG que se ocupa de los contenedo-
res amarillos y azules en toda España. Pero los datos
de que dispone esta organización no coinciden con
los ofrecidos en la presentación de este proyecto: en
Cataluña se consumen diariamente 9 millones de en-
vases de bebidas de un solo uso, de los que solo se
recuperan 3,5 millones.

No es la primera vez que se realizan pruebas de
este tipo, siempre con escaso éxito, por lo que, a día

de hoy, no deja de ser una anécdota,
pero este tema ya ha creado inquietud en el Sector
de la Distribución Automática, con anterioridad, al
plantear la existencia de máquinas recicladoras que,
además de retornar los 5 céntimos de fianza, reali-
zarían el proceso de separación y condensación de
envases para entregarlas a un SIG. 

El coste de adquisición de estas máquinas es muy
alto y la imposición de su existencia supondría un au-
téntico descalabro económico para nuestro Sector.

ANEDA NOTICIAS
espera tus anécdotas

Debido al proceso de revisión y
selección de las anécdotas que re-
cibimos para publicar las más in-
teresantes, os agradeceremos que
enviéis, con tiempo suficiente,
vuestras vivencias profesionales
curiosas, chocantes o graciosas
para garantizar su publicación. 

Envíanos tus textos e ilustracio-
nes, en caso de que los tengas, a

comercial@aneda.org

Cascos retornables en Cadaqués
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PRODUCTOS VELARTE
Orígenes
Enrique Velarte, procedente de una
saga de panaderos, tuvo una idea:
dar a conocer sus auténticas ros-
quilletas y saladitos a todo el mun-
do y no circunscribirse al ámbito
de su barrio.
En 1969 fundó Productos Velarte,
S.L. que hoy sigue fiel a sus oríge-
nes: elaborar productos saludables
y de calidad para todo el mundo.
Valores de la empresa
Productos Velarte ha llegado a ser
una empresa Valenciana que ha lo-
grado situarse en un contexto

Nacional y con una fuerte expansión a nivel Internacional,
gracias al extraordinario trabajo de sus trabajadores, que se
traduce y se rige cada día por los valores de la misma.
Sinónimo de calidad e innovación.
Rigurosa selección de materias primas y exhaustivos contro-
les de calidad.
Con fecha 11.03.2005 certificamos en ISO 9001/2000.
Con fecha 04.09.2008 certificamos en IFS(International
Food Standard –Nivel Superior) y BRC (British Retail
Consortium–Nivel A).
Marca líder.
Velarte es la marca líder en el sector con una cuota de mer-
cado aproximada del 34%.
Velarte es la marca con mayor nivel de notoriedad total
(85%) en la Comunidad Valenciana.
También es la marca de mayor preferencia entre los consu-
midores habituales (38%). 
Velarte es una de las marcas mejor valorada (7,69 de me-
dia) por los consumidores sobre todo en cuanto a sabor y ca-
lidad.
Evolución
La tendencia de ventas de los últimos años ha sido positiva,
alcanzando los 12 MM de euros en 2012, estando presen-
te en casi todo el territorio nacional y exportando más de un
12% a otros países.

Gama de producto:
Bastoncitos redondos / palitos clásicos, como salapipas, sa-
laditos o rosquilletas tradicionales
Artesanas: Barritas de pan crujiente con pipas, con cereales,
cacahuetes, queso…, representan más del 70% de las ven-
tas de la compañía y es la familia que más ha crecido en los
últimos años, siendo nuestro producto estrella las Artesanas
con pipas.
Panes especiales: productos complementarios de la gama
como picos, rosquillas, regañás…
Estilo de vida saludable
Nuestros productos encajan perfectamente con las nuevas
tendencias de alimentación saludable:
Son productos con ingredientes naturales y saludables: ce-
reales, fibra…
Son la nueva alternativa al tradicional snack: Producto de
horno, no frito.
Reconocimientos y premios
En 2009 PREMIO A LA MEJOR PYME agroalimentaria conce-
dido por los consumidores de Carrefour.
En 2010 el producto “Artesanas Queso” PREMIO AL MEJOR
APERITIVO HORNEADO 2010 otorgado en el 10º seminario
de aperitivos.
En 2011 PREMIO A LA INVESTIGACIÓN Y DESARROLLO TECNO-
LÓGICO AGROALIMENTARIO de la Consellería d’Agricultura,
Pesca i Alimentació. 
En 2011 PREMIO IMPULSO A LA INTERNACIONALIZACIÓN en el
IV Congreso de Consultoría de AECTA (Asociación Empresas
de Consultoría Terciario Avanzado de la Comunidad
Valenciana).
En 2011 PREMIO A LA TRAYECTORIA EMPRESARIAL otorgado
por el Grupo Onda Cero.
En 2012 PREMIO A LA TRAYECTORIA EMPRESARIAL otorgado
por COPE Valencia.
Además hemos recibido el premio al “compromiso en la in-
tegración laboral de personas con discapacidad física y or-
gánica” otorgado por COCEMFE (Confederación
Coordinadora Estatal de Minusválidos Físicos de España) de
la Comunitat Valenciana.

Más información: www.velarte.com

Quien

es

quien?

VISITA INSTITUCIONAL

El 4 de abril, Alberto Fabra, presidente de la
Generalitat Valenciana visitó las instalaciones de
Productos Velarte, S.L. Durante la visita, conoció de pri-
mera mano la historia y evolución de la empresa, sus
procesos productivos y los próximos retos.

Tras la misma, el President de la Generalitat declaró
que el Consell va a apostar por las pymes innovado-
ras, como Velarte, a través de nuevos instrumentos de
financiación. También destacó a Productos Velarte
como ejemplo de empresa que ha sabido evolucionar
y adaptarse a nuevos mercados, consiguiendo ser un
referente a nivel nacional e internacional y que el 70%
del personal de la empresa son mujeres, lo que repre-
senta también un compromiso con la igualdad y el em-

pleo.
Enrique Velarte, Director

General de la compañía,
agradeció la visita de las au-
toridades y declaró sentirse
orgulloso de conseguir inter-
nacionalizar un producto típico de la
Comunidad Valenciana, del que hoy se
exporta más del 13% de la producción.
Además anunció que la compañía tiene
un ambicioso plan de crecimiento y am-
pliación de instalaciones para mejorar la
competitividad ofreciendo productos in-
novadores y de calidad.

Fabra visita PRODUCTOS VELARTE
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ENTREVISTA

JAVIER GARCÍA AYALA, DIRECTOR GENERAL DE MADRID FAS MACHINE

–La Distribución Automática vive una situa-
ción muy difícil. ¿Cuál es su análisis personal
sobre esta coyuntura?
–Personalmente creo no es un problema de la

Distribución Automática, más bien yo diría que es un
problema general por la situación que atraviesa nues-
tro país y si me apuras el mundo. Pero creo que todos
sabemos que en nuestro sector lo más importante es
que intentemos profesionalizarlo cuanto antes porque
de ello dependerá que cuando esta etapa pase poda-

mos presumir de lo que hemos hecho durante la crisis.
–¿Ve perspectivas de mejoría en 2013?
–Por supuesto, nosotros personalmente creo que he-

mos empezado a ver esos “brotes verdes” de los que
habla la gente.
–¿Cuál debe ser la estrategia de los distintos

actores del Sector –operadores y proveedo-
res– para superar los efectos de la crisis?
–Yo llevo muchos años en el sector y creo que como

dije anteriormente lo primero es que intentemos profe-
sionalizar lo máximo posible nuestro sector, pienso
que este debe ser el primer punto de partida y si esto
lo conseguimos podremos ir recogiendo resultados
más avanzados sin necesidad de hacer esfuerzos ais-
lados para conseguir ciertas cosas, que es lo que es-
tamos haciendo en estos momentos.
–¿Qué deberían hacer, en su opinión, las

asociaciones profesionales para ayudar al
Sector en esta situación?
–Las asociaciones, como su significado indica, son

grupos de personas o empresas que deben buscar el

“Tenemos que profesionalizar el sector lo
máximo posible”

Javier García Ayala, director general de
Madrid Fas Machine, tiene buenas noticias:
“hemos empezado a ver esos ‘brotes ver-
des’ de los que habla la gente”. Partidiario
de la máxima profesionalización del
Vending, ve ésta como el punto de partida
para avanzar en el fin de la crisis y recoger,
en el futuro, resultados avanzados.
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“LAS ASOCIACIONES DEBEN
BUSCAR EL BIEN DE QUIENES
LA CONFORMAN”

“LLEVAMOS CUATRO AÑOS
INTENTANDO QUE NUESTROS
CLIENTES ESTÉN SATISFECHOS”

“ESTAMOS INTENTANDO LLEGAR
AL CLIENTE DE LA FORMA MÁS
DIRECTA POSIBLE Y AYUDARLE”

“DAMOS AL CLIENTE ATENCIÓN,
SERVICIO, SOLUCIONES Y UN LARGO
ETCÉTERA DE DETALLES QUE SE VALO-
RAN CON EL TIEMPO”

bien de los que la conforman; por lo tanto, si conse-
guimos acuerdos entre los miembros y luchamos por
objetivos comunes y se consigue alguno, será un triun-
fo, pero si no somos capaces de ponernos de acuerdo
entre nosotros y no luchamos por ningún objetivo lo te-
nemos muy difícil.
–¿Cuál es el planteamiento actual de MADRID

FAS MACHINE?
–MFM es una empresa en expansión, estamos inten-

tando llegar al cliente de la forma más directa posible
y ayudarle en su necesidad, para ello estamos cerran-
do acuerdos de colaboración con empresas de servi-
cios a lo largo de la geografía española, para de esta
manera estar al lado del cliente.
–¿Qué oferta tiene en este momento MADRID

FAS MACHINE para operadores del vending?
–Bueno, nuestra oferta es nuestro propio catálogo de

máquinas que en este momento está en un nivel muy
bueno en cuanto a las necesidades de los clientes y a
ello le añadimos toda nuestra profesionalidad, aten-
ción y disposición de servicio.
–Y, entre su catálogo de productos, ¿cuál es

el más interesante?
–FAS lleva varios años trabajando en algunos produc-

tos que hoy creo son “estrellas” dentro del sector y por
ello creo que nosotros podemos presumir de una bate-
ría para el servicio donde podemos dar el total de las
necesidades de un operador/emplazamiento, esta lí-

nea se llama WINNING/FASTER
–¿Cuáles son los desafíos profesionales de

MADRID FAS MACHINE, en este momento?
–Para nosotros los desafíos no son de este momento,

llevamos cuatro años con sus correspondientes días in-
tentando que nuestros clientes estén satisfechos no solo
con nuestros equipos sino también en los aspectos que,
como humanos, les intentamos dar: atención, servicio,
soluciones, ayudas, y un largo etc., de detalles que no
se notan a primera vista y que sí se valoran con el tiem-
po.
–¿Cuál es la relación entre MADRID FAS

MACHINE y FAS como fabricante?
–EXCELENTE, pues creemos que entre nosotros hemos

sabido interpretar el punto en el que estamos situados
cada uno de nosotros y también sabemos que conjun-
tamente estamos consiguiendo que los clientes sigan
apostando por nuestra marca.
–Cuando cierra el despacho, cuando termina

el trabajo, ¿cómo es Javier García en el pla-
no personal?
–Javier cuando sale de su despacho sigue siendo una

persona de lo más normal, tengo mi familia e intento
pasar con ellos el mayor tiempo posible, tengo dos hi-
jos y junto con mi esposa intentamos pasarlo lo mejor
posible. Nos gusta el cine, el deporte (jugamos algo a
Pádel) salir en bicicleta y de vez en cuando salir a co-
mer o cenar por ahí. ■
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• cocinas profesionales
• refrigeración comercial
• máquinas de café
• equipos de bar

Líder europeo en la distribución de

repuestos para:

Ahora también para

LF Repuestos Horeca S.L.U. – Calle Ciudad Real, 10 – 45517 Escalonilla –Toledo
Tlf. +34 91 477 91 00 • Fax +34 91 477 90 81 • info@lfrepuestos.es

Máquinas vending

Su one-stop shop para todos los repuestos
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EUROCONSULTORES

EUROCONSULTORES

es una asesoría
empresarial especializada en el sector del
Vending.

Ofrecemos asesoramiento a nuestros
clientes, tanto pymes como autónomos, en
temas fiscales, laborales, contables,
jurídicos y financieros, con altos criterios
de profesionalidad y una inmejorable
relación calidad-precio.

está formada por
profesionales titulados en las distintas
áreas y ofrece a todos sus clientes una
amplia y valiosa gama de servicios de alta
calidad, basada en una atención
personalizada y con una comunicación
directa permanente.

SERVICIOS ESPECIALIZADOS PARA

EMPRESAS DEL SECTOR DEL VENDING:

Jurídica

Fiscal

Contable

Laboral

Mercantil

�

�

�

�

�

Asesoramiento y redacción de contratos
de deposito de explotación de maquinas
distribuidoras automáticas.

Información y asesoramiento sobre el
cumplimiento de la normativa aplicable al
vending: Registro Sanitario y normativa
higiénico-alimentaria, Sistema de
Análisis de Peligros y Puntos de Control
Críticos (APPCC), control de plagas,
normativa autonómica del vending,
identificación de máquinas, sistemas de
trazabilidad, gestión de residuos,
información alimentaría al consumidor y
etiquetado, cadena de frío, formación
higiénico-sanitaria, etc.

SERVICIOS EN ÁREAS GENERALES:

Estamos a su disposición en:

Calle Viriato 69, 1º A 28010 Madrid.

Tel. 915919878.          Fax. 915919879.

E-mail: rmartin@euroconsultores.es

www.euroconsultores.es

o visitanos en nuestra web:

Asociado a ANEDA

La alternativa más natural

LÍDER EN INNOVACIÓN DE SOLUBLES ALIMENTICIOS PARA VENDING

www.laqtia.com

LÍDDER EN INNOVACIÓN D DE SOLUBLES ALIMENTTICIOS PARA VENDINGG

La alternaativa más n natural

wwww.laqtial a.comm
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EMPLAZAMIENTOS
NUEVOS:
· Fideliza tus clientes 

personalizando sus máquinas 

desde una sola unidad con su 

imagen corporativa.

· Publicita tus equipos con tu logo 

o imagen corporativa, mejorando la 

Ctra. de Mollet a Sabadell, Km. 4,3  
Pol. Ind. Can Vinyals, Nave 18

08130 Santa Perpétua de Mogoda (Bcn)
info@printcolor.es 
www.printcolor.es

 Tel. 902 420 003

SOLUCIONES 
para VENDING

1.

EMPLAZAMIENTOS 
EXISTENTES:
· No cambies las máquinas de 

vending, personalízalas desde una 

sola unidad, mejorando la zona de 

vending.

2.

CARACTERÍSTICAS
PRINCIPALES:
· Excelente resistencia al impacto.

· Te entregamos los frontales listos 

para ser colocados.

· Manipulación fácil.

· Excelente termoformabilidad.

· Resistencia a muy bajas 

temperaturas.

3.

PARA EMPEZAR, ¿Qué 
debo hacer?
Envía un mail a info@printcolor.es

Indícanos: 

· Modelo de máquina

· Cantidad de frontales

· Si dispones de diseño propio.

4.
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